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Proc resime rozvoj turismu?

Cestovni ruch je vyznamnou soucasti ekonomiky kraje:
 vytvari obrat v multiplikaci cca 24 mld. K¢ rocne,
* vyznamneé podporuje zamestnanost,

» pozitivne ovlivnuje kvalitu zivota obyvatel.

miliard K¢ rocné miliard K¢ prijmy
Iniciovana spotreba Pro vefejné rozpocty CR
z navstevnosti destinace z navstevnosti kraje
(2024) (2024)

Institucionalné je zajisténo Zlinskym krajem,
krajskou centralou cestovniho ruchu a 4 oblastnimi
organizacemi destinacniho managementu.




Pocet prenocovani ve Zlinskem kraji

Vyvoj poctu prenocovani v HUZ ve Zlinském kraji (2016-2025)
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Pres pokles v letech 2020-2021
se pocet prenocovani vratil na
predpandemickou uroven.
Pohybuje se okolo 2,2 mil.
prenocovani za rok.

Q Cilem aktualizované koncepce je dosahnout
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SWOT analyza & vize Zlinského kraje v oblasti cestovniho ruchu
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Pretizeni
vybranych
lokalit

Zavislost na
vybranych trzich
Nedostatek
financi

* Zlinsky kraj je lidrem v podpore rozvoje
cestovniho ruchu v Cesku. Nastavuje podminky
pro rozvoj turismu jako vyznamného hospodarskeho
odveétvi, které prispiva k prosperité regionu
a kvalité zivota obyvatel.

* Opira se o dlouhodoba partnerstvi,
efektivni vyuzivani zdroji a udrzitelny pristup
k rozvoji destinaci a potencialu cestovniho ruchu

na svem uzemi.
* Prostrednictvim krajské centraly cestovniho ruchu
a ve spolupraci s turistickymi oblastmi a dalSimi
aktéry zvysSuje konkurenceschopnost,
inovativnost a atraktivitu regionu.




Strategicke cile koncepce

Rozvoj uzemi

Rozvijet potencial Uzemi a vyrovnat regionalni disparity
— infrastruktura pro aktivni turismus, zpristupnéni
méné znamych lokalit, dopravni dostupnost,
profesionalizace sluzeb a kvalitni interpretace dédictvi.

Rizeni & spoluprace

Efektivni systém fizeni CR s jasnym vymezenim roli
a financ¢nich tokd — optimalizace nastaveni,
stabilni financovani DMO (az 7 mil. K¢/rok),
rozhodovani na zakladé dat, rozvoj lidskych zdroju.

Marketing & znacka

Jednotna znacka Zlinského kraje jako atraktivni
destinace — nova znacka destinace kooperujici
s oblastnimi znackami, krajské produkty, cilena
komunikace, Karta navstévnika.




Nejvyznamnéjsi zmeny

Financovani turismu

« Prechod z dotacniho
systému financovani oblastnich
DMO na clenské prispévky

« Financovani téch oblastnich
DMO, které nabydou pravni
formy spolek a kraj se stane
jejich clenem

« Zakladni prispevek +
variabilni prispévek +
prispévek na spolecné aktivity
od krajské CCR

ROKEM

KREIA
=

Krajsky brand

» Hledani varianty znéni

nové krajské znacky turismu
~Zlinsky kraj"”

« Koexistence s oblastnimi

znackami, jejich preference

v komunikaci pro B2C trhy

» Pro ucely vybranych

segmentd, napr. MICE

Karta navstevnika

* Navrh celokrajského
systému s respektem ke
stavajicim kartam

« Koordinace a presah napric
regiony (vC. mezikrajskych)

« Nastroj s prinosy pro
navstévniky, mistni obyvatele

| zapojené partnery



Kolik to bude stat — a co to prinese?

Predpokladana vyse investice kraje (v mil. Kc) Investice 38 mil. K& v roce 2030 miize
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Ramcové naklady realizace koncepce

 zahrnuji fizeni destinace a marketing

« kombinuji fixni a variabilni vydaje Obi , . .

* jsou prGbézné upravovany o inflaci Jem prace prepocteny na
e AN celé uvazky

« stabilizuji financovani systému

*Pri splnéni nardstu poctu prenocovani hosti v HUZ

na 3 000 000 v roce 2030
KROKEM KREIA
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Krajsky urad Zlinského kraje 2026

Dékuji Vam za Vasi pozornost

ONDREJ SPACEK

Rozvoj region(, turismus, kultura a sport

+420 602 265 851
o.spacek@kreia.cz
www.kreia.cz

Zdroj foto: facebookovy profil Vychodni Morava
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